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Fisco e imprese. Presentato il software «Byo» realizzato da Sose

Befera: al servizio delle Pmi
per aiutare la competitivita

Marco Mobili
ROMA

waw «I1 fisco al servizio delle
imprese e non pilt nemico o so-
cio occulto dell'imprendito-
rex». Cosiil direttore del¥agen-
zia delle Entrate, Attilio Befe-
ra, ha voluto sottolineare 'im-
portanza di «Byo» (Bench-
mark Your Opportunities), il
nuovo prodotto di analisi rea-
lizzato dalla Societa per glistu-
di di settore (Sose) fondato su
tecniche dibusiness intelligen-
ce per fornire a imprenditori e
consulenti strumenti di suppor-
to decisionale.

1l prodotto - presentato ieri
a Roma ai rappresentati delle
associazioni di categoria, agli
intermediari e ai professioni-
sti - nasce da lontano quando,
quattro anni fa, Pamministra-
zione finanziaria ha ipotizzato
di mettere a frutto e a disposi=
zione dell'intero sistema pro-
duttivo le centinaia dimigliadi
dati raccolti con I’elaborazio-

ne degli studi di settore. Sulla
falsa riga di quanto & gia acca-
duto in passato, ha ricordato il
direttore del Dipartimento del-
le Finanze, Fabrizia Lapecorel-

. 1a, «quando Yamministrazione
_»imise a disposizione del siste-

ma paese le sue tecnologie e le
sue professionalita informati-
che della Sogei, per realizzare
latessera sanitaria».

I dati e le informazioni della

Sose, ha ricordato Giampiero
Brunello, presidente e Ad della
Societa per gli studi di settore,
«sono assolutamente unici in
quanto fotografano non solola
situazione contabile ma anche
la struttura delle piccole e me-
dieimprese italiane». Insostan-
za, ha spiegato ancora Brunel-
lo, «i datiutilizzati perrealizza-
re Byo ci consentono di sapere
chi produce un determinato
prodotto, come lo produce, a
chi lo vende, dove lo commer-
cializzae quanto pesalaresa».
L’idea di fondo, dunque, &

quella «di aiutare come ammi-
nistrazione finanziaria-hasot-
tolineato ancora Befera-le pic-
cole e medie imprese, spesso
prive direalistrumenfidianali-
si, ad individuare la strada del-
la competitivitd per confron-
tarsie poterrestare consucces-
so sul mercato».

Il prodotto «Byo» sirivolge
non solo alle imprese e ai loro
consulenti. Con una versione
ad hoc puo fornire alle istitu-
zioni e agli enti territoriali i
dettagli produttivi e settoriali
delle imprese che operano sul
territorio. Interessate al nuo-
vo prodotto dianalisi azienda-
le anche banche e confidi. Le
prime possono pianificare spe-
cifiche strategie di finanzia-
mento e condurre politiche di
credito mirate, mentreisecon-
di possono definire interventi
digaranzia sumisuraeil finan-
ziamento di progetti di svilup-
po per il territorio.

© RIPRODUZIONE RISERVATA




